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LES OFFRES À CLICS

Prix consistant à avoir 
une formule de révision 
mensuelle sur la base de 

Month
Ahead publié tous les 
mois sur PowerNext.

Le principale avantage 
est que le prix suit la 
tendance du marché. 

En revanche la volatilité 
est souvent très forte 

Cette stratégie consiste à 
diversifier les risques en 

découpant les volumes et les 
achetant à différents prix à 

Les avantages de cette 

prix objectif sur la durée et 

En revanche, cette stratégie 
nécessite une veille 

permanente sur le marché de 

réguliers avec les fournisseurs.
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LE PRIX INDEXÉ PEG MA

ICF Habitat a expérimenté 3 principales stratégies de prix 

LE PRIX FIXE

Cette stratégie de prix 
consiste à choisir un prix fixe 
sur la durée du marché. La 
définition du prix fixe se fait 

selon les conditions du 
marché au moment de la 

cotation définitive.

Le principale avantage est la 
visibilité budgétaire sur les 

charges locatives. 

En revanche sur la durée du 
marché le bailleur est exposé 
à un vrai gap à franchir à la 

sortie du marché.

Stratégie en cours et appliquée 
depuis 2019



Suivi journalier du marché  du gaz 
(nécessite une ressource interne ou un 
appui fort sur les fournisseurs/AMO)  
Veille juridique et géopolitique pour 
anticiper les fluctuations du marché

pour le 
contrat en cours si le cours du gaz est sur 
une tendance inflationniste et que la 

acheté

prévisionnels pour la durée du contrat 
(communication auprès des locataires)

Possibilité à un prix plus
compétitif taux fixe indexé
Permet de sur des durées plus ou
moins longues en fonction des tendances du
marché
Possibilité un prix cible, pour
tout ou partie du volume et en une ou
plusieurs fois
Permet de minimiser de la hausse
des taxes sur le calcul du coût complet de la
molécule si le marché est favorable
Stratégie adaptée à de la recherche de
performance
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AVANTAGES LIMITES

MESURES COMPLEMENTAIRES : 

+ Anticiper le renouvellement du marché 
+



Penser la réduction de la 

long terme : quels gestes 
pour atteindre la sobriété 
énergétique ? 
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1. Ressources au quotidien : une rubrique dédiée
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1. Ressources au quotidien : guide téléchargeable

Un guide pratique pour adopter des éco-gestes au quotidien :  
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Un rappel concrets de chiffres clés : 
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1. Ressources au quotidien : déclinaison muti-modale

Les thématiques déclinées sous forme de fiche, en print et vidéo :  
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1. Ressources au quotidien : un quiz pour tout retenir ! 

Ludique : un quiz ! 
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2. Information aux nouveaux locataires

Pour tout nouveau locataire, remise du Guide éco-gestes : 
Guide gestes verts dédié à la résidence
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3. Sensibilisation/actions sur les territoires

a 
politique de la ville, des actions sont régulièrement portées pour sensibiliser au tri, à la gestion des déchets, aux éco-gestes. 
Quelques exemples :  

« Clean challenge »Action solidaire de 
désencombrement

Village du 
développement durable
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Dans le cadre des travaux de réhabilitation thermiques, des actions sont déployées pour sensibiliser aux pratiques à 
adopter, aux éco-

Opération vide-balcon avant début des travaux

Un guide des travaux est distribué aux locataires, rappelle notamment les objectifs de performance thermique et les 
gestes à adopter. 
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5. Innovation



109

1. Ressources en ligne
2. Information aux nouveaux locataires
3. Sensibilisation/actions sur les territoires
4.
5. Innovation
6. Expérimentations
7. Campagnes de sensibilisation à destination des collaborateurs
8. Développement durable : information auprès du grand public



110

6. Expérimentation : nouveau produit nettoyant

résidence, remplaçant ainsi les produits chimiques. Les résultats sont 
en cours d'études. 
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6. Expérimentation : sensibilisation au respect de son 
environnement de vie

Dispositif de sensibilisation à la propreté aux abords des 
résidences : expérimentation du ramassage des déchets 
tous les jours par un ESAT, et indication de la quantité sur 
une échelle installée dans les halls. 
Après 1 mois de déploiement, les résultats sont probants 
sur la prise de conscience.

résidences (action multi-bailleurs)
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7. Campagnes de sensibilisation à destination des collaborateurs 

Partage de conseils éco-gestes à appliquer au quotidien
Conseils à appliquer au bureau, et chez soi

Éco-challenge impression : et si on imprimait mieux et moins ?
Dispositif sur le long terme
Sensibilisation et information (sans culpabilisation)

Off

Éco-conduite 
Sessions de stages
Pratique sur simulateur
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8. Développement durable : information auprès du grand public

Engagés dans la réduction des consommations énergétiques à toutes les étapes de son rôle de bailleur social, nous 
-construction, à la mise en 

service-exploitation et à la réhabilitation thermique :



Retrouvez-nous en 
septembre pour la 
deuxième partie de ce 
webinaire 
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